INFORME MENSUAL DE SERVICIOS PROFESIONALES PROGRAMA FORTALECIMENTO
DE BARRIOS COMERCIALES FNDR 2024 SERCOTEC O’HIGGINS MES DE JUNIO 2025

FECHA DE EMISION Lunes 7 de julio

PERIODO Junio

NOMBRE DEL PROFESIONAL Alejandro Quintanilla Loayza

1-ALCANCES
2.- OBJETIVO GENERAL.

Fortalecer la idenGdad territorial, la visibilidad digital y la conexion emocional de los
barrios comerciales de la Regidon de O’Higgins, mediante acciones comunicacionales,
produccidén audiovisual y acompafiamiento técnico en terreno.

3.- OBJETIVOS ESPECIFICOS O ACTIVIDADES A DESARROLLAR.

AcGvidades por Fecha

Miércoles 11 de junio — Barrio Comercial La Boca

ObjeGvo: Documentar el proceso arls2co-cultural del barrio mediante la entrevista a
un pintor local y registro audiovisual de los avances en murales. Acciones:

. Entrevista a lan Pierce, ar2sta responsable del mural.

. Registro de tomas detalle y generales del proceso pictdrico.

. Se capturaron contenidos visuales para el video de lanzamiento y futuros reels
para redes sociales, destacando el enfoque cultural del barrio La Boca de
Navidad.



Lunes 16 de junio — Reunion de equipo

ObjeGvo: Coordinar las acciones semanales del proyecto.
Acciones:

. Evaluacion de avances.
. Planificacién de grabaciones, entrevistas y desplazamientos.

. Se redefinieron prioridades y se ajustaron cronogramas para op2mizar cobertura
audiovisual en terreno.

Martes 17 de junio — Barrios Comerciales Rancagua Norte y Sur

ObjeGvo: Con2nuar el levantamiento audiovisual y sostener reuniones de
ar2culacidn con dirigentes. Acciones:

. Reunién de coordinacién con Cecilia y Marco en el Ins2tuto IPRARM, junto al
dirigente Roberto Rojas.

. Grabacidn en terreno en ambos barrios.
. Cobertura audiovisual de aproximadamente un 30% de los locales.
. Se obtuvo valioso material audiovisual con par2cipacion de locatarios.

. Avanzd la planificacion par2cipa2va del relato de los barrios.






Miércoles 18 de junio — Grabacion ins<tucional + grabaciones en terreno

ObjeGvo: Registrar cufias para video de lanzamiento del programa.
Acciones:

Se trabajo el guidn que da pié a la locucién y cuiia.

. Grabacidn de cufia ins2tucional por parte del Director de Sercotec Don
Leandro Carreiio Vargas, quien cuenta el obje2vo del programa Barrios
Comerciales.
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. Con2nuacién de registro audiovisual en Rancagua Norte y Sur.

. Se sumaron recursos narra2vos y visuales para consolidar el video de
lanzamiento.

h\ps://www.facebook.com/sercotec.ohiggins.73/videos/1009828484695011/7?
d=w&mibex2d=qCl1gEa

Viernes 20 de junio (feriado) — Barrio Comercial La Boca

ObjeGvo: Registrar flujo de visitantes durante fin de semana largo.
Acciones:

. Grabacion del barrio en contexto turis2co.

. Se capturaron imdgenes valiosas del barrio ac2vo y con visitantes, G2les para
futuros materiales promocionales.
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Lunes 23 de junio — Reunion de equipo

ObjeGvo: Seguimiento a procesos en curso.
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Miércoles 25 de junio — Barrio Comercial Lolol

ObjeGvo: Apoyo comunicacional en medios.

Acciones:

. Acompanamiento a Anabella en pauta radial.

. Difusion del proyecto en medios locales, fortaleciendo el vinculo comunitario y la

visibilidad del barrio.

Pauta Programa Radial:

“Voces del Barrio - Lolol Comercial™ por si necesita un nombee tu intervencién o
ponie para que sea la primera de muchas visitas.

por: D de Desarrollo - ipalidac de Lolol
Apoyo: SERCOQTEC ~ Programa Barrios Comerciales
Duracién sugerida: 25-30 minutos?
Frecuencia: Semanal o quincenal?
Objetivo del programa: Dar a conocer el avance del programa Barrios Comerciales en
Lolol de Sercotec, viebilizar a sue protagonistas (locatarios. comunidad y equipos de
apoyo), y fomentar of sentido de identidad, pertenencia y participacion local

Estructura y/o temas del programa (cada tema con 3 a 5 minutos de desarrolio)

1. Blenvenida e introduccién

*  Gestora Anabella Gonzales se presenta y presenta el programa. agradece a la
audencia

*  Breve presentacion del programa Barrios Comerciales y su implamentacion en
Lokot, destacando el enorme financiamiento y ganas del equipo de SERCOTEC v
o apayo dol Depai de D

* Tono cercano y orgullozo: “Esta no &5 solo un proyscto, es una forma de fortale-
cer fo que somos, ko que cfrecemos, y hacia dénde queremos ir como comuni-
dad "

2. Contexto y primeras acciones del programa

*  Narrativa amena: cbmo partid todo

*  Semenciona que lras la adjud.cacidn del proyecio se conformd una mesa de
frabajo con 15 locatarios, generando una hoja de ruta participativa.

*  Firma del contrato en marzo y primera reunion con lineamentos claros y colabo-
rativos.

*  Ceremonia ce lanzamiento an abal en el corazon de | okl

3. Lo que hace Unico al barrio

*  Relalo sobre los recorridos por ef barmio para identificar atribulos e identidad co-
mercial

«  Como se ha trabajado en descubrir los recarridos habituales de vecinos y visi-
tantes, y qué caracteniza a bos locales.

*  Aqui puede incluirse un breve testimonio de un locatario/a sobre coma ven ef ba-
rrio hoy.

4. Participacién cludadana: sofiar juntos el futuro del barrio

+  Semenciona el taller guiade por una socibloga: pasado, presents y fuluro cel
barrio,

«  Comentario sobre las las y la vision colec-
tva.

+  Posibie capsula con audio breve de ese taller (si existe grabacian)

5. Coordinacién con la Municipalidad: una mirada integral

*  Valoraciin del trabajo articulado con distintas dreas: cultura, turismo, transito,
obras, 0 quien sea, no 300 con 8 municipalidac.

+  Rol del arquitecto del equipo del programa. quien apoya el desarrolio de pro-
puestas de mejoramiento urbano a mediano y largo plazo.

6. Imagen de marca y proyeccién

+  Exphicacion sobre el frabajo de disens de una magen de marca para &l barro.

*  Se anticipa la creacidn do un tanco f010grafico: una herramienta visual y emo-
cional para reforzar la identiiad del barrio,

*  Frase sugerida. *Queremos que cuando alguien vea una imagen del barrio Lojol,
sienta que esta viendo un lugar con historia, con gente calida y con ganas de
cracer”.

7. Cierre ¢ invitacién a seguir participando
*  Se agradecs a los locatarios y vecinos que han sido parte.
*  Serecaka que este es solo e inicio y que el trabajo continda

+  Senvita a seguir atentos a las proximas ectividades e ntervenciones del pro-
grama

«  Frase final sugerida:
“Barrlos Comerciales no és solo una inversidn, y eso los que trabajamos en Ser-
cotec y el Director de Sereoles, Leandro Carreno, lo entienden as! es una apor-




tunidad de crecer juntos. Dasde Lolo), con identhidad, con canno y con mirada de
futuro.”

Extras sugeridos
*  Masica de fondo de artistas locales.
* Cépsulas con testimonios de locatarios.
*  Espacio para consulias ciudadanas o historias del barrio.

GUION RADIAL - con textos por si estas oen
blanco

Titulo sugerido: "Voces del Barrio - Lolol Comercial”
Duracién estimada: 25-30 minutos?

[Cortina musical de suave con local]

LOCUTOR Intro:

iMuy buenas tardes, vecinas y vecinos de Lolol!

Les damos la mas cordial biervenida a este primer capitulo de “Voces del Barrio - Lo-

lol Comercial”, un espacio creado especaimente para contarles, en sus propias pala-

bras, el proceso que estamos viviendo como comunidad a través del programa Barrios

Comerciales, una iniclative impulsada y financiaca por SE y apoyada por el
de de nuestra quet icipalidad de Lo-

L

Aqul hablaremocs del presente y futuro de nuestro barrio comercial, compartiremos ex-

de nuestros locatarios y les iremos contando
paso a pato como esto programa busca fortalecer la identidad local, el comertio y la
vida comunitaria de Lolol.

[Mdsica suave de transicion]

Anabella:
Todo comenzé cuando nuestro barrio fue acjudicado como parte del programa Barrios

&n congunto: formar una mesa de trabao con 15 locatanos, todos y todas con ganas de
aportar, do opinar y de construir juntos una hoja de ruta.

En marzo se firmé oficialmente el contrato, y en esa primera reunion con ef grupo fui-
mos los las y o que para e ba-
mo.

Y en abril, como de

en el centro da Lojol, con mucha emocion y paricipacion de vecnos, autoridades y lo-
cataros.

[Capsula sonora / testimonio breve de locatario (opcional)]
Anabella:

Dusde entonces, hemos estado trabajando paso a pase en darle lorma a este sueio.
Uno de los momentos mas valiosos ha sido el recorrido por el barrio, donde identifi-
camos los atributos. los recarridos habituales de quienes nos visitan y las caracteristl-
cas que hacen Gnicos & NUesTros Comencios.

No se trat6 solo de observar, sino de escuchar, de mirar con 0j0S NUevos o que ya te-
nemos.

Y es0 nos Bewd @ una gran pregunta:

¢Como vemos a nuestro barrio hoy? ;Cémo lo sonamos mafana?

Y para eso un taller de guiado por una socidioga,
donde a lravés de dinamicas grupales fuimos compartendo cOmo era el barrio en el
pasado, como Io sentimos en el presante, y como nos lo imaginamos en al futuro, jFue
realmente inspirador!

[Cépsula sonora de voces del taller — solo sl existe]

Anabella:

Pero este proyecto no se hace solo. Y por eso ha sido fundamental el tradajo articulaco
con ofros departamentos municipales: Cultura, Turlsmo, Obras, Trénslto, entre otros.
Junto a ellos y al arquitecto del equipo del programa, estamos levantando ideas y pro-
puestas para mejorar nuestro barrio en 'o urbano, an o visual y en lo cotidano. Pen-
sando en lo que viene, a mediano y largo plazo.

Y como toda historia necesila una cara, lamdién hemos estaco trabajando en b visual:
on la imagen de marca del barrio,

Queremos que Lolol tenga un selio propio, reconccible, célido.

Y muy pronte vamos a tener un banco de fotografias que recoja la bellezz de nues-
tras calles, nuestros locales, y sobre 100, de nuestra gento

Anabella:

Queridas vecings y vecinos, eslo recién comienza.

Estamos construyendo un bario mas fuerte, mis unido y con identidad propia.
Gradias a SERCOTEC, al equipo del de o de la Mu-
nicipalidad de |olol, y sobre 1030 a ustedes: s locatarios, comercianies y sofadores
‘que hacan posible este camino.

Los invitamos a seguir atentos a este programa y a las priximas actividades.
Recuercen que este es su espacio: “Voces del Barrio - Lolol Comercial”, donce
cada historia cusnta y cada paso suma

Hasta el préximo capitulo. . [y que viva nuestro barrio! Por ejemplo.... Puede ser
tambi6n: “y recuerden, los Barrios son el alma de nuestras comunas, nos vemos!

Ahi ty vez que es lo mas pertinente, que te vaya supe.

Jueves 26 de junio — Barrio Comercial Paredones

ObjeGvo: Registrar el barrio en una fecha de alta circulacién de personas.
Acciones:

. Grabaciones en Paredones coincidiendo con el pago de jubilados.



. Material autén2co del barrio con dinamismo y presencia de la comunidad local.




Sabado 28 de junio — Barrio Comercial La Boca - Fiesta San Pedro

ObjeGvo: Documentar celebracidn tradicional para dar contexto tradicional al barrio
comercial La Boca de Navidad y acto de inauguracidn del primer mural del barrio.
Acciones:

. Grabacion de procesion, turistas y ac2vidades religiosas.
. Registro audiovisual de la inauguracidn del mural.

. Se produjo un valioso archivo visual que ar2cula, vincula la iden2dad de la
localidad al Barrio comercial, a la fé y cultura local.

. Registro de alta convocatoria ciudadana y presencia de visitantes.

. Se generd un valioso producto audiovisual.




§l Barric Comercial La Boca

CELEBRACION DE
SAN PEDRO
EN LA BOCA DE NAVIDAD

CHILE AVANZA CONTIGO GOBIERNO D CHILE

(Hacer clic en la imagen para abrir el enlace)

Martes 30 de junio — reunion online equipo de redes sociales ”ZEBRA”

Coordinacién entre las partes para poder potenciar la comunicacidn de los

Barrios Rancagua Norte y Sur.

. Asisten el equipo Cecilia y Marco.

@ f0 + O

Zabra Agencia Dosign

uintanills Loayza




Procesos de Edicion y Postproduccion

Durante el mes de junio se realizaron importantes avances en el drea de edicion
audiovisual, fundamentales para las piezas de difusidn del programa, que se u2lizaron
en el mes de junio y en los meses siguientes:

Video de lanzamiento programa Barrios Comerciales SERCOTEC
. Se trabajé con material grabado entre mayo y junio.

. Edicidn en DaVinci Resolve con incorporacion de graficas, 1tulos, musica y ajuste
de color.

. Duracion del proceso: aproximadamente 2 jornadas de montaje y
postproduccidn no consecu2vas por jornada de grabacion.

Video de Fiesta de San Pedro e inauguracion mural en La Boca de Navidad
. Se realizd seleccion, edicién y montaje de imagenes.
. Disefio grafico de textos y créditos integrados, cambios de los mismos.

. En paralelo, se clasificd material grabado U2l para futuras piezas promocionales y
bancos de imagenes del programa Barrios Comerciales La Boca de Navidad.

Conclusiones
El mes de junio permi2d avanzar en mul2ples frentes:
. Fortalecimiento del archivo audiovisual de los barrios.
. Consolidacion del relato visual e ins2tucional del programa.
. Ar2culacién con actores locales y puesta en valor de la vida cultural y comercial.

. Registro de ac2vidades significa2vas con alto valor simbdlico, como la Fiesta de
San Pedro en La Boca y la instalacion del primer mural.

Estas acciones, sumadas al proceso de edicién en marcha, son clave para comunicar de
manera efec2va el impacto del programa Barrios Comerciales de SERCOTEC en la Regién

Alejandro Quinta1illa Loayza
de O’Higgins.



